
Аннотация 

рабочей программы дисциплины (модуля) 

 

Б1.В.ДВ.05.02 Социология здравоохранения и маркетинг 

(шифр, название дисциплины (модуля) в соответствии с учебным планом)  

 

основной профессиональной образовательной программы  

по направлению подготовки 

39.03.01 Социология 

 

(код и наименование направления подготовки) 

направленность (профиль) Социология маркетинга 

(наименование направленности (профиля / профилей) / магистерской программы)) 

 

Цель освоения дисциплины (модуля):  

Целью освоения дисциплины является формирование у студентов-социологов 

целостного представления о функционировании  системы здравоохранения в современном 

обществе и ее значении  для поддержания здоровья населения.  

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы компетенций Результаты обучения 

Способен выполнить 

описание, объяснение, 

прогнозирование 

социальных явлений и 

процессов на основе 

результатов 

социологических и 

маркетинговых 

исследований 

(самостоятельно или под 

руководством) (ПК-3) 

ПК-3.1. Проводит анализ 

данных социологических 

и маркетинговых 

исследований 

 

ПК-3.2. Составляет и 

оформляет итоговые 

документы по результатам 

социологического и 

маркетингового 

исследования  

Знать: термины и 

основные теоретические 

положения социологии 

здравоохранения, а также 

методы и методики 

маркетинговых  

исследований проблем 

здоровья и его поддержания. 

Уметь: применять  

положения отраслевой 

социологической теории к 

практике эмпирического 

исследования, грамотно и 

критически анализировать 

научную литературу, составлять 

схемы и таблицы с целью 

систематизации и закрепления 

полученных знаний, 

использовать полученные 

знания в исследовательской 

работе. 

Владеть: навыками 

разработки инструментария 

(программы, анкеты и пр.), 

организации  и проведения 



социологических, в т.ч. 

маркетинговых  исследований 

по проблемам  здоровья и 

здравоохранения. 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина «Социология здравоохранения и маркетинг» относится к части, 

формируемой участниками образовательных отношений, основной профессиональной 

образовательной программы по направлению подготовки 39.03.01 Социология, 

направленность (профиль) Социология маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

Тема 1.  Становление предмета социологии здравоохранения 

Тема 2. Общество и меняющиеся представления о болезни 

Тема 3. Социальная структура и общественное здоровье 

Тема 4. Социальная адаптация и здоровье 

Тема 5. Влияние «факторов риска» на динамику заболеваемости и здоровья 

Тема 6. Социология врачебной деятельности 

Тема 7. Поддержание здоровья в семье 

 

 


